~ PENSANDD .
 JUNTAS SOBRE <

OMUNICACAD
OFULAR FEMINISTA |







FENSANDI
JLINTAS SOBRE
COMUNICACAD
FOPLILAR FEMINISTA

i

edicbes
0S Corpo

RECIFE 2024



PENSANDO JLINTAS SOBRE
COMUNICACAD POPLLAR FEMINISTA

Edicao e Organizagao: Fran Ribeiro

Escritos: Natdlia Cordeiro, Pétalla
Menezes, Cristiana Cavalcanti, Sofia Masi
Verén, Stefanny Silva, Thayz Athayde, Lara
Buitron, Fran Ribeiro

Design Grafico: Oya Design
Hustragdes: Luiza Morgado e Maju

Fotos: Lara Buitron, Sofia Masi Veron,
Acervo AMB

Revisdo: Cristina Lima

SOS Corpo, Recife, 2024 -
Tiragem 300 exemplares

FICHA CATALOGRAFICA

Todos os direitos reservados a Edicoes
SOS Corpo

Endereco: Rua Real da Torre, n° 593,
Madalena, Recife - PE

Contatos: (81) 3087-2086 / sos@soscorpo.
org.br / comunicacao@soscorpo.org.br

WWW.soscorpo.org

Sugerimos e estimulamos a reproduc¢do
total ou parcial desta publicacdo, desde
que a fonte seja citada.

Dados Internacionais de Catalogagdo na Publicacdo (CIP)
(Camara Brasileira do Livro, SP, Brasil)

Véarias autoras.
ISBN 978-65-87864-24-2

25-311237.0

Pensando juntas sobre comunicagdo popular
feminista / [organizagdo Fran Ribeiro ;
ilustragdes Luiza Morgado e Maju].
Recife, PE : SOS Corpo, 2025.

1. Comunicagdo 2. Comunicagdo - Aspectos sociais
3. Feminismo 4. Transformagdo I. Ribeiro, Fran.
II. Morgado, Luiza. III. Maju.

CDD-305.42

Indices para catdlogo sistematico:

1. Feminismo : Sociologia  305.42

Eliane de Freitas Leite - Bibliotecaria - CRB 8/8415



Apoio:

Brot OPEN SOCIETY

fiir die Welt 4 FOUNDATIONS

BAK

FOUNDATION

Producéo da Publicagdo:

edicoes
SOS corpo






0 QUE TEM

ALILIIZ

03
14

03

04

32

Apresentacao

Por que fazer
Comunicacao
Popular Feminista?

Comunicacgao
Feminista é
Revolucdo

A Comunicacao
Popular Feminista

em movimento:
caracteristicas,
experiéncias, desafios

Educomunicagdo e
artivismo feminista
contra a censura estatal
e toda violéncia na
fronteira paraguaia

40

49

48

o1

Como lutar

em tempos

de monopélio
das emogdes:
Reflex6es sobre
nossos tempos,
neoliberalismo
e ascensao da
extrema direita

“Ai se sesse”
popular
feminista

Bora se
afetar?

A comunicagao
popular como
forca vital para
sustentar a luta
feminista






 APRESENTACAL

O ano de 2023 marcou a realizacdo do primeiro curso presencial do SOS
Corpo sobre Comunicacdo Popular Feminista. Ao longo dos anos do
Instituto, o fazer da comunica¢do esteve e segue sendo crucial para a re-
alizacdo de nossas acdes, sendo uma de nossas praticas de trabalho. Ao
lado da pesquisa, da educagao e da agao politica, a comunicagao assume a
importancia de ser uma pratica cotidiana de trabalho, mas também por seu
carater palitico no teor dos contetdos que criamos e da responsabilidade
em contribuir para a.transformacdo social.

Nos dois dias de outubro em que reunimos mais de cinquenta comunica-
doras populares de diferentes movimentos feministas e mistos, sindicatos,
redes, coletivos de luta e organizac¢des, foi possivel compartilhar experién-
cias com o objetivo de entender os desafios e limites do fazer comunicagdo
popular numa perspectiva situada no feminismo.

Para isso, definimos uma metodologia participativa, com momentos sem-
pre dialégicos, como o Caleidoscépio de Experiéncias, onde construimos
coletivamente um painel visual das experiéncias de comunicagdo popular
que cada participante levou. Foi interessante perceber os diferentes for- - 3
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matos, linguagens, criatividade, ousadia e abordagens que cada movimen-
to, rede, coletivo e organizacdo aposta para fazer ecoar lutas e reivindicar
mudang¢as numa conjuntura cada vez mais acirrada para a luta feminista. A
metodologia contou também com conferéncia de abertura, aulas expositi-
vas, trabalhos em grupo e festa, para celebrar!

Este livreto é o resultado da convocagdo que propusemos as participantes:
reunir em uma publicacdo reflexdes sobre os temas que discutimos na-
queles dois dias, podendo ser utilizadas diferentes linguagens. Assim, aqui
reunimos as contribuicbes de companheiras valorosas, aquelas que ja es-
tdo mergulhadas no mundo da comunica¢do popular feminista e aquelas
que puderam adentrar um pouco mais nesses processos a partir do curso.

Aqui vocé vai encontrar sistematizagdo em formato de notas sobre o curso,
poemas, artigos sobre experiéncias de atuacao de movimentos feministas
no Brasil e no Paraguai a partir da comunicacao de causas, debate sobre
0 impacto da virtualizagao da vida e das lutas, comunica¢do para afetar, e
o contexto do trabalho e os efeitos na salide mental das trabalhadoras da
comunicagdo. Esta publicacdo é o desfecho de um esforco coletivo em se-
guirmos pautando uma pratica de comunicacao situada, feita por mulheres
que lutam por direitos coletivos, fortalecendo a a¢do politica feminista na
sociedade a servi¢o da transformacdo social.

Esperamos que esta leitura possa chegar a varios lugares, afetando pes-
soas diversas e fortalecendo a acdo feminista pelos direitos das mulheres.
Viva a Comunicagdo Popular Feminista!

FRAN RIBEIRD

Jornalista e comunicadora popular
Comunicadora e integrante do coletivo profissional do SOS Corpo
Mestra em Estudos de Género e Feminismo (PPGNEIM/UFBA)









FOR OUE FAZER
COMUNICACAD POPLILAR
FEMINISTA? NOTAS SOBRE
0 CURSO CALEIDOSCOPID

FOR NATALIA CORDEIRD!

1 Natdlia Cordeiro é
educadora do SOS Corpo
e militante do Férum de
Mulheres de Pernambuco.
Esta elaboragdo foi feita
com base na sistematizagdo
do Curso Caleidoscdpio:
Por que fazer comunicagéo
Feminista? realizado nos
dias 19 e 20 de outubro de
2023, em Recife/PE.

Caleidoscépio é um objeto cilindrico que tem um monte de pecinhas que
podem ser vidrinhos, micangas, cristais que, quando refletidos no espelho
da sua parede, formam uma imagem. Quando giramos o caleidoscépio, as
pecinhas mudam de posicdo e formam uma outra imagem e outra e outra.
E a partir dessa figura que nés, do SOS Corpo, pensamos a metodologia dos
cursos Caleidoscépio... em alusdo a beleza expandida, fruto de fragmenta-
¢do e da capacidade da recriagéo'coletiva de nova totalidade.

Partimos do pressuposto de que somos mulheres diversas, desiguais entre
nos, e isso faz com que nossos pontos de vista sobre um mesmo tema se-
jam diferentes, mas possiveis de serem colocados em didlogo para, entdo,
formar uma visdo em comum sobre ele. E que fique nitido: formar uma
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visdo comum nao significa pensar igual, ndo significa ndo discordar; implica
reconhecer a outra a partir das suas experiéncias e expressdes e a partir
disso elaborar pensamentos.

Se a educacgdo popular feminista se baseia no reconhecimento das alterida-
des, se ela se preocupa em construir contextos que permitam a expressao,
a manifestagdo de si e da outra/do outro/de outre, em representacdes que
nos aproximam do que é estranho - inclusive do estranho em nés - para, a
partir disso, se produzir coletivamente uma elaboragdo, a imagem do calei-
doscépio nos parece muito apropriada.

Como parte da cena pedagdgica, somos as pecinhas do caleidoscépio que
quando observadas podem ser identificadas na sua individualidade - tem a
pecinha rosa, a pecinha azul, a pecinha verde... tem a pecinha menorzinha
e a outra maior, tem a pecinha pontuda e a outra de borda arredondada -,
mas que fazem parte de uma imagem expandida que ndo é estatica, é uma
imagem que se movimenta na medida em que nds nos movimentamos,
gerando outra configuragdo, outro encaixe, outra imagem.

Em um contexto no qual estamos imersas na abundancia de imagens, telas
e informacdes, nos perecia urgente a realizacdo de um curso Caleidoscépio
sobre Comunicacao Popular Feminista, pois entendemos que dois cami-
nhos podem se abrir em decorréncia desse cendrio: o alargamento ou a ini-
bi¢do do imaginario; os sujeitos sendo conduzidos a um universo de formas
originais que se movimentam ou de formas fixas e, portanto, ja conhecidas;
o confrontamento com o pensamento critico ou com a ordem estabelecida
que beneficia os mesmos poderosos de sempre; a constru¢ao de narrativas
proprias sobre nés mesmas ou o reforco,daquilo que foi dito sobre nos.

Nesse sentido, a Comunicagdo Pop‘ular Feminista se faz dialeticamente,
deixando rastro/lastro pelo caminho como marca da experiéncia ética
e estética que, ao afetar, possibilita a modificagdo de pontos de vista. A
Comunicacdo Popular Feminista possibilita o reconhecimento da alteri-
dade, a apreciacao do mundo pelo desvelar dos simbolos, a inferéncia da
poténcia da linguagem para expressao dos sujeitos e para a reinvencdo
do real. Esses prismas por onde observar a realidade, essas linhas que a
demarcam, mas que ndo a contém, os tragos ténues a insinuar camadas
ndo percebidas, a mudanca de formas tdo rapida que leva o olho a ddvida
permanente acerca do que Veé...
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CAMINHOS PERCORRIDOS

Com duracdo de dois dias, o Curso Caleidoscopio: Por que fazer comunica¢do
popular feminista? aconteceu no Museu da Abolicdo, na cidade do Recife/
PE, e contou com a participacdo de militantes feministas de diversos movi-
mentos sociais de diferentes regides de Pernambuco, de outras cidades do
Brasil e do Paraguai. Eram cinquenta mulheres, negras e brancas, de 29 a
60 anos, a grande maioria de Iésbicas e bissexuais, todas cisgéneras.

Tomando por base a educac¢do popular feminista, as comunicadoras e edu-
cadoras do SOS Corpo, Débora Guarana e Fran Ribeiro, inovaram na me-
todologia do curso buscando trazer para a cena pedagégica os elementos
relativos ao contetido do curso. Desse modo, a abertura de cada momento
era feita em um formato de radio, a Radio Popular Feminista: Com uma
apresentadora e uma reporter, a radio fazia pequenos spots, introduzindo
0 momento que se seguiria, entrevistando as participantes e fazendo sinte-
ses e resgates de momentos anteriores.

O ponto de partida para os didlogos foi a ideia de que a comunicagdo é
um elemento central para a existéncia e sustentacdo dos movimentos. E
através dela que os movimentos sdo capazes de apresentar suas ideias,
argumentos e pontos de vista ao mundo e é através dela que se torna pos-
sivel o didlogo entre as préprias militantes. A for¢ca de um movimento esta
diretamente ligada a sua capacidade de refletir sobre sua comunicagdo -
forma e conteldo - e de pautar questdes na agenda publica, incidindo po-
liticamente para a transformacdo das ideias.

Para serem capazes disso, os movimentos fazem uso de diversos itens que
as comunicadoras e comunicadores populares carregam em sua caixa de
ferramentas: cartilhas, folders, postais, relatorias graficas, camisas, bandei-
ras, lambes, blocos de carnaval, musicas, capoeira, palavras de desordem,
videos, danga, radios, redes sociais, ilustra¢des, boletins, campanhas, rodas
de conversa, oficinas, adesivos, infobikes, fanzines, livretos, publica¢des,
bandanas...

Dizemos que essas ferramentas estdo a disposi¢do da comunicagdo que pre-
tendemos popular porque elas nos permitem chegar as pessoas que dese-




jamos alcangar: as mulheres, sobretudo as negras, trabalhadoras, as jovens,
as LBTs, assim como o conjunto das popula¢Ges marginalizadas. E principal-
mente porque, por meio dessas ferramentas, divulgamos ideias contra-hege-
monicas, ou seja, ideias que vao na contramdo do sistema patriarcal, racista
e capitalista que esta posto. Fazer isso exige de nés um esforgo imenso para
comunicar coisas que ndo sao simples, uma vez que o pensamento critico
questiona a ordem estabelecida, o senso comum - e isso ndo é facil porque
é ir contra tudo-o que a gente aprendeu desde antes de nascer. Conseguir
se posicionar em oposicdo a essa ordem estabelecida é um desafio imenso e
justamente por isso sé é possivel de se fazer em coletividade.

Para que tivéssemos bases conceituais comuns para as reflexdes que se
sucederam, contamos com a valiosa contribuicdo da professora Claudia
Gianotti, do Nucleo Piratininga de Comunicagdo. A partir das questdes trazi-
das por ela, foi possivel compreender a relagdo intima entre comunicagao,
cultura e educagao popular através do resgate da histéria da comunicagdo
popular e de seu carater dialético, comprometido com o enfrentamento ao
status quo. Em outras palavras, € uma comunicacdo feita pelas pessoas com
base em sua realidade, sua reflexdo sobre ela e o processo de lancar essa
reflexdo no mundo através da comunicagao.

As reflexdes de Claudia Gianotti também contribuiram para pensarmos a
relagdo entre a comunicacao local e a global: uma vez que toda comunica-
¢do tem relagdo com algum projeto, alguma visdo de mundo, e o contexto
de cada bairro, de cada territdrio, esta conectado com o contexto global. As
estruturas sociais operam em todo o mundo e um dos grandes desafios da
comunicagdo popular é ir fazendo essas costuras, é revelar essas ligacdes
que podem ndo ser tdo evidentes a primeira vista.

Ao resgatar parte da histéria - pois' como nos alerta Chimamanda Ngozi
ndo ha histdria Unica -, Claudia alude aos desafios enfrentados para a auto-
-organizagdo, sendo a comunicagdo parte desse processo. A comunicagao
popular é fruto da organizacdo de um movimento: mulheres, negros,
sem teto, trabalhadores; ela precisa refletir as elaboracdes, deman-
das, visdes de mundo e proposicoes de transformacgdo desses sujeitos
sempre em didlogo com o que acontece no resto do mundo, com vistas
a contribuir para a auto-organizacado dessa coletividade. A comunica-
¢do popular, portanto, é produzida pelo povo e para o povo e devido ao seu
carater de resisténcia, ela precisa de coletividade, e coletividade demanda
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organizagdo para poder enfrentar, além das estruturas sociais, as condi-
¢des concretas de vida que influenciam nossa existéncia.

No debate que deu continuidade ao percurso pedagégico, ficou latente a
relagdo intima entre movimentos sociais e comunica¢do popular, uma vez
que é necessario fazer uma disputa de consciéncias. E, para isso, precisa-
mos colocar no debate publico as nossas questdes, ideias, reivindicacdes,
argumentacdes: o porqué de estarmos nas ruas; a importancia de determi-
nada mobilizagdo; argumentos que desfacam o que esta estabelecido no
senso comum (que é a ordem, a apatia,'a acomodacdo, o racismo, o capita-
lismo e 0 patriarcado); ideias que apresentem alternativas e caminhos para
essa transformacao.

Isso tudo é possivel quando viramos a chave e compreendemos que nao
somos aquilo que a midia fala da gente e precisamos disputar isso para
poder contar nossa propria histéria e definir a nés mesmas/es. E, portanto,
a comunicagdo popular que abre a possibilidade de vermos uma camera
como uma poténcia e ndo como uma arma, pois a forma que as midias
tradicionais faziam e fazem uso dela contribuia para esse imaginario e para
construir e reforcar narrativas estigmatizantes sobre as popula¢des margi-
nalizadas. Ai esta a pulsao de vida contida na comunicacdo popular.

Também se tratou da sensa¢do de que a direita e a ultradireita, com suas
forcas conservadoras e fundamentalistas, estdo muito mais apropriadas
das estratégias de comunicagdo contemporaneas do que nos, do campo
democratico de esquerda, que ainda as utilizamos de forma muito intui-
tiva. Por outro lado, se ponderou que ndés temos um projeto politico de
transformacdo social que se baseia também na ética. Para nds, a nogdo de
comunicagdo como direito humano é muito cara, assim como sua relagdo
inextricavel com a democracia - e uma democracia verdadeiramente de-
mocratica. Portanto, ndo topamos tudo para nos comunicar, existem
questdes inegociaveis como a dignidade e integridade das pessoas,
o ndo reforco de estereétipos, a compreensdo da comunicacdo como
algo feito coletivamente, que vai de encontro as ideias hegemonicas,
que é critica fundamentalmente.

Todos os movimentos disruptivos usaram a comunicacdo de forma integra-
da em vadrias frentes. Nesse sentido, precisamos pensar estrategicamente
as articulacbes entre nos e entre as multiplas linguagens que utilizamos,



como radios populares, jornais, zines e tudo mais que esta na nossa caixa
de ferramentas. No contexto atual, ndo é possivel pensar em comunicagdo
sem considerar a centralidade da internet e de suas plataformas para a
nossa comunicagao. Entdo, mesmo que esse ndo fosse o ponto central da
discussao naquele momento, os rumos do debate deixaram expressa a ne-
cessidade de pensarmos formas de usar as redes sociais para cumprirem
seu potencial a servico da luta social, posto que essas plataformas sdo-uma
realidade do nosso tempo.

Devemos enfrentar essa questdo sem ingenuidade, pois sabemos que as
big techs e a plataformizacdo da internet dizem respeito a uma nova etapa
da acumulacado capitalista e exercem grande influéncia na nossa subjetivi-
dade. Reforcamos entre nds a compreensdo de que a internet € a hegemo-
nia, as plataformas sdo a hegemonia, e que n6és damos de graca tudo o que
ela precisa - nossos dados, nossas subjetividades. O capital cria necessida-
des e a comunicagao ndo escapa disso. Outra face dessa moeda é o fato de
que grande parcela da populacdo ndo acessa a internet e essa exclusao é
intermediada por raca, classe, género, idade, territorio...

Falou-se ainda da importancia de cultivar a meméria considerando o cara-
ter dialético da comunicagdo. Para tanto, precisamos nos responsabilizar
em ndo invisibilizar, mas resgatar a contribuicdo da popula¢do negra para
toda comunicagao popular produzida no Brasil. Sobre isso também foi pon-
tuado que a falta de memoria faz com que a gente perca a oportunidade
de pensar de forma cumulativa, aprendendo com as experiéncias passadas
(inclusive com os erros) e atualizando nossa critica.

Ainda resgatando memodria, na medida,em que robds e algoritmos nos
desumanizam, nosso compromisso radical deve ser seguir construin-
do uma comunicagao popular feminista que precisa ser antirracista
porque sao as mulheres e a populagdo negra que reivindicam a hu-
maniza¢do como questdo politica. Sobre a humanidade, também se
debateu que, apesar de tantas mudancas advindas da internet na
forma de fazer politica e mesmo de nos relacionarmos, o porta a por-
ta, o boca a boca, a ida de escola em escola, o tu a tu, a panfletagem
ainda sdo as melhores formas de estabelecer dialogos porque nossos
corpos seguem sendo nosso territério de existéncia e humanos ainda
sdo humanos.




Dentre as questdes a serem aprofundadas que foram reveladas pelo deba-
te, estao o fato de que a comunicagdo toca a dimensdo do sensivel, do sub-
jetivo e nos precisamos nos apropriar disso e tocar, emocionar as pessoas
para nos comunicar com elas. No entanto, precisamos elaborar melhor
entre nos os limites e possibilidades disso para ndo reforcamos esteredti-
pos e sensos comuns. Como ponto a ser mais debatido, também ficaram
as estratégias de subversdo da logica capitalista que esta entranhada na
internet e em suas plataformas, a fim de as usarmos de forma estratégica
para nossas lutas, considerando a desproporcionalidade das nossas forcas.
Para isso é necessario pensar de qual tecnologia nds precisamos, discutir
sobre a ética da tecnologia, sobre tecnologias feministas livres que sirvam
para potencializar nossa luta e ndo o contrario, da gente ser sugada pelas
plataformas que estdo ai.

Outras questdes postas foram: como avancar no uso de uma linguagem ca-
paz de chegar em quem queremos chegar e como ser compreendidas por
elas se o que queremos dizer ndo é simples justamente porque é contra-
-hegemdnico? Como enfrentamos os desafios de comunicar determinadas
pautas dentro do nosso proprio campo a exemplo da legalizacao do aborto,
das drogas, o antipunitivismo etc.? Basta termos radios comunitdrias, jor-
nais comunitarios etc.? Isso é fazer comunicagdo popular? Ndo precisamos
também refletir sobre o que queremos produzir a partir dessa comunica-
¢do? Ou seja, aprofundar as reflexdes e elaboracdes sobre os objetivos de
transformacdo social dessa comunica¢do?

COMUNICACAD POPLLAR FEMINISTA
ANTIRRACISTA FARA TRANSFORMAR

Na sequéncia do trajeto, além das falas expositivas das comunicadoras-e-
ducadoras e das convidadas, também foi realizado um trabalho que possi-
bilitou o aprofundamento da discussdo em pequenos grupos sobre temas-
-chave para se pensar a comunicagdo popular feminista. As participantes
foram convidadas a apresentar o resultado das discussdes de maneira cria-
tiva, dai surgiram programas de radio, poesias e videos cujas ideias centrais
estdo agrupadas por tema e sdo apresentadas a seguir.
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Sobre a desinformacao, discutiu-se o seu potencial de destruir democracias,
dispersar as pessoas e causar 6dio ao ser gerada pelos grupos hegemonicos
com objetivos bem definidos como desestabilizar e destruir grupos. Além
disso, a desinformacdo incide muito fortemente em relagdao aos corpos das
mulheres e as popula¢des LGBTQIAPN+, causando panico moral. Também
se ponderou que as mulheres que mais sdo impactadas pela desinformacdo,
muitas vezes, sdo as pessoas que mais estao abertas a ouvir e acolher ques-
tdes ligadas ao enfrentamento a violéncia, a legalizacdo do aborto, dai ser tdo
importante construir espacos coletivos onde se possa produzir e difundir o
pensamento critico - elementos fundamentais para combater a desinforma-
¢do através de elaborac8es contra-hegemadnicas.

Com relacdo a sustentabilidade da comunicacao popular, se partiu do pres-
suposto de que ndo temos dinheiro por sermos contra-hegemonicas e de
que o dinheiro esta nas maos da hegemonia. Porém, como forma de resis-
téncia, também temos criado estratégias tentando subverter essa légica, e
para isso é fundamental, ao definirmos a estratégia do nosso movimento ou
organizagao, pensar a comunicagdo em sua dimensao politica e ndo somente
como uma tarefa, como um produto, mas como parte da luta. Pensar a sus-
tentabilidade requer pensar de forma integrada as diversas formas de fazer
comunicagdo - jornais, redes sociais, zines, panfletos - e explorar o potencial
de cada forma em favor da nossa luta

Sobre a relagdo entre comunicacao e afetos, foi pontuada a necessidade de
pensarmos estratégias para dialogar com a populacdo sobre temas dificeis a
fim de sensibiliza-las através das emocgdes, fazendo uso de argumentos que
possam tocar as pessoas e assim romper barreiras sobre determinado tema,
provocando reflexdo e até mesmo revisdo do pensamento sobre determina-
da questdo. Ideia de afetar para produzir/provocar uma a¢ao, uma transfor-
magao, e é urgente pensarmos formas de contar histdrias, trazer mudsicas,
sensibilizar através da estética, criar mistica, resgatar memdrias para, assim,
permitir o didlogo.

Sobre comunicag¢do popular digital, de cara, foi apresentado o desafio de ser
popular no meio digital. Foram feitas reflexdes sobre o conceito de popular:
do que falamos quando falamos em popular? Precisamos estar atentas para
que a palavra “popular” ndo seja algo genérico, que apaga outras lutas e di-
mensdes dos sujeitos - o popular precisa ter raca, classe e género. Se nas
nossas vidas estamos nos comunicando o tempo todo, seja no énibus, no
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trabalho... agora estamos atravessadas também por diversos meios digitais
de comunicagao e isso, muitas vezes, permite que discussdes que antes es-
tavam restritas as universidades cheguem mais amplamente as pessoas. Por
outro lado, o digital segue sendo muito restrito aos dominantes - homens,
brancos, ricos - a exemplo de festivais da iniciativa publico-privada que tra-
tam dessas questdes sobre uma perspectiva neoliberal. Essa logica precisa
ser alterada, a comunicacdo popular deve refletir nossa diversidade e ser
instrumento para superagdo das nossas desigualdades.

Com relacdo a educomunicagdo foram apontados os desafios de fazer edu-
comunicacao nos tempos de internet porque, embora seja fundamental,
também corremos o risco de sermos capturadas pelas plataformas digitais: a
captacdo das nossas ideias, dos nossos dados uma vez que diversas platafor-
mas ja estao consolidadas nas parcerias com os meios formais de educacao,
como as universidades. Houve uma reflexdo de que a ideia de educomu-
nicagdo estd em disputa - esse conceito era nosso, usado e pautado pelos
movimentos sociais, agora a iniciativa privada j& esté se apropriando dele.

A educomunicagdo é fruto da elaboracgdo coletiva feita a partir da perspecti-
va da educacdo popular e gera formas de comunicacio e formacdo politica
para dentro e para fora do préprio movimento. Precisamos tornar comum a
compreensdo de que a comunicagdo fortalece a luta das mulheres, e criar as
condigOes para que nossas companheiras desenvolvam a¢des populares de
comunicagdo, revelando o quanto a comunicacdo esta em diversas dimen-
sdes das nossas lutas e ja é feita por tantas de nés.

AS EXPERIENCIAS E ESTRATEGIAS QLE VEM
DOS MOVIMENTOS

Se aproximando do fim do percurso, foram compartilhadas as experiéncias
de comunicacdo popular feminista da Marcha das Margaridas, Marcha de
Mulheres Negras, Marcha das Mulheres Indigenas, Articulacdo de Mulheres
Brasileiras e Centro de Documentdcio’nyEstudio (Paraguai). Foi um momento
de troca sobre experiéncias representativas e significativas do éonjunto da
comunicagdo popular feminista antirracista seguido de um debate coletivo
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que nos deu uma visdo do todo, uma ela-
boracdo nossa sobre o que é essa comuni-
cacdo popular feminista.

As experiéncias apresentadas tinham em
comum a intencdo de tornar mais orga-
nico e descentralizado o processo de co-
municacdo dos movimentos - sejam eles
movimentos com nome préprio ou arti-
culagdes movimentalistas. Quando demo-
cratizamos o fazer da comunicacdo, abri-
mos possibilidades para que mais sujeitas
se emancipem politicamente, se tornando
sujeitas cada vez mais autdbnomas. Essa
intencdo decorre da necessidade de falar-
mos em nome proprio, disputando-a nar-
rativa do que sempre foi dito a nosso res-
peito a nossa revelia. Isso exige reflexdo,
revisdo de ideias e expansdo de horizontes
para que possamos visibilizar a diversida-
de e as desigualdades entre as mulheres,
desfazendo a ideia de universalidade e de
essencialismo sobre o que é ser mulher.

Fica evidente, portanto, o carater pedago-
gico da comunicacdo popular feminista,
que envolve formacdo politica, oficinas
praticas, discussao sobre conceitos-chave
para a comunicac¢ao, reflexdo da comuni-
cagdo como uma dimensdo da incidéncia
politica e como elemento central para a
auto-organizacdo - papel de comunicar
para fora e educar por dentro. Nosso po-
tencial de aprendermos com as outras e
assim ajudar as outras a se reconhecerem
enquanto comunicadoras.
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Por fim, a convergéncia sobre o desejo de expressar o sentido da nossa luta
e a forma que queremos mudar o mundo. Nossas diversidades e desigual-
dades acrescenta grandes doses de contradi¢do e complexidade a luta fe-
minista e, por isso, 0 movimento feminista (de maneira ampla) se diferencia
de outros: por refletir sobre si mesmo. Nesse sentido, a reflexao feminista
antirracista anticapitalista deve orientar a nossa comunicagao.

O curso se encerrou com a reflexdo de que tém sido escassas as oportunida-
des para nds, comunicadoras populares feministas, refletirmos sobre nossas
praticas, elaborarmos nossas reflexdes e o que fizemos nesses dias foi justa-
mente produzir conhecimento, inclusive porque, se procuramos referéncias
sobre comunicacao popular feminista, ndo encontramos. O feminismo, por-
tanto, pode ser isso, esse espaco de autorreflexdo que nos ajuda a aterrizar,
a nos reconhecer nas outras, a elaborar juntas uma reflexao e assim fazer-
mos uma produgcdo coletiva de conhecimento. Um caleidoscépio é oundo éa
melhor das imagens para pensar a comunicacao popular feminista?
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- COMUNICAGAD POPULAR
FEMINISTA E REVOLLCAD

Comunicacdo popular feminista é revolucdo
E afeto, companheirismo e conscientizacio

Para essa luta se sustentar temos alguns pontos a considerar
Ambiental, comunitdrio e financeiro
Porque o grande desafio é fazer sem dinheiro

Ambiental porque vivemos num mundo material
~ Com tantas tragédias no clima, precisamos incluir esse tema na rima

Comunitario é o que a gente esta fazendo agora: se auto organizar
pra se ajudar. .
Se coletivizar pra se politizar e a realidade da vida diaria melhorar

Sustentar a comunicagdo popular é missdo de quem quer mudar a
visdo e fazer revolucdo!

FETALLA MENEZES,

do Férum de Mulheres de Pernambuco/AMB
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A COMUNICACAD POPLLAR FENINISTA
EM MOVIMENTD: CARACTERISTICAS.
EXFERIENCIAS E DESAFIOS

FOR CRISTIANA DE ARALLID CAVALCANTI®

2 Cientista Social pela Universidade Federal
de Pernambuco, comunicadora e militante da
Articulagdo de Mulheres Brasileiras;

A comunicagdo € historicamente um campo de disputa e, se ainda tinha-
mos alguma duvida nos Ultimos anos sobre sua centralidade, a pandemia
tirou qualquer vestigio dela e trouxe a tona as contradic¢des e injusticas pre-
sentes nesse campo em todo o mundo. Nesse cendrio, as estruturas hege-
monicas da comunicagdo digital se estabeleceram com muita desigualdade
e complexidade, onde os algoritmos e a inteligéncia artificial das Big Techs
(as grandes empresas de tecnologia) sdo responsaveis por reproduzir as
opressdes da sociedade no ambiente virtual, como o racismo algoritmico®.

A falta de transparéncia das plataformas, os riscos a pluralidade e o im-
pulsionamento de discursos fascistas sdo alguns dos problemas com-que

temos nos deparado, ao mesmo tempo que este é um espaco hipervigia-

do. O capitalismo de vigilancia tem manipulado sociedades, transformou
nossos comportamentos e dados em mercadorias e segue ameagando de-
mocracias. No Brasil, ficou evidente, nas eleices de 2018, a grande articu-
lacdo entre essas estruturas e a extrema-direita para manipular e golpear
a democracia através de discursos de édio e noticias falsas, num esquema
criminoso que envolveu tecnologia, internet e comunicagao.

De la pra ca, em muitos momentos passamos pelo desespero de ver a atu-
acao dessas infraestruturas de desinformacdo em pleno funcionamento.
Com o impacto delas colocado nas nossas vidas, tivemos que (re)existir por

3 SILVA, Tarcisio. Racismo algoritmico: inteligéncia artificial e discriminacdo nas redes digitais.
Sao Paulo: EdicBes Sesc SP, 2022.
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quatro anos de governo bolsonarista, em que diversas vezes nos pergunta-
MOoS: COMo Nos comunicar com uma sociedade em ruinas? Como alcancar
saidas? E amparadas na perspectiva da luta coletiva seguimos nos movi-
mentando e tentando construir formas de resisténcia, que também nos
alertaram sobre a urgéncia de assumir uma comunicagdo antissistémica
como um elo fundamental de um projeto politico decolonial para combater
o fascismo.

Mas esse alerta ndo é novidade. Fazendo uma retrospectiva, é possivel
observar que ao longo dos tempos a-comunica¢do também se mostrou
como estratégica e forte aliada das lutas sociais. Desde as décadas de 1970
e 1980, os movimentos populares passaram a construir sua propria forma
de comunicar para conseguir organizar e ecoar suas vozes contra a ditadu-
ra militar no Brasil. A comunicacdo popular emerge na América Latina nes-
se periodo, com um carater mobilizador, meios proprios de producao e cir-
culacao, visando sobretudo participacdo social e ampliagdo das lutas*. No
pais ela é inspirada pelos principios da educag¢do popular de Paulo Freire
e extrapola os limites da imprensa tradicional e do jornalismo, instituindo
0 protagonismo para o povo. A comunicagdo popular contribui para diver-
sificar as vozes sendo um importante contraponto a comunicacdo hege-
mdnica, mas dentro dela o feminismo ainda tem outros enfrentamentos a
serem feitos.

Embora tivesse outra dindmica é importante destacar que a imprensa femi-
nista® dos anos 1970 e 1980 - com jornais como Brasil Mulher, N6s Mulheres,
Mulherio e ChanaComChana (este Ultimo um periédico Iésbico-feminista) - ja
apontava a importancia e necessidade do protagonismo das mulheres na co-
municacao, tanto ent sua producdo e reda¢do quanto nas decisdes politicas
sobre a pauta e a linha editorial. Para ter voz foi necessario criar uma comu-
nicagdo que desse conta de pautar as demandas e urgéncias que impacta-
vam diretamente a vida das mulheres, como a auséncia de creches, a divisao
sexual do trabalho e a dupla jornada, métodos contraceptivos, sexualidade,
entre muitas outras pautas feministas efervescentes naquele momento.

4 PERUZZO, Cicilia M. Krohling. Conceitos.de comunicacdo popular, alternativa e comunitaria
revisitados. Reelaboracdes no setor. Palabra clave, v. 11, n. 2, p. 367-379, 2008.

5 TELES, Amelinha. LEITE, Rosalina Santa Cruz. Da Guerrilha a Imprensa Feminista: a
construcao do feminismo poés luta armada no Brasil (1975-1980). Sao Paulo: Intermeios, 2013.
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A comunicacao popular feminista acumula um legado de experiéncias ao
mesmo tempo que é parte da nossa luta por autonomia. Uma de suas ca-
racteristicas é amplificar as vozes das mulheres diversas e disputar que a
histéria seja comunicada por nés, este sujeito histérico mulher atravessado
em suas desigualdades por raca, etnia, classe, género, sexualidade, faixa
etaria e territdrio.

Nesse contexto, criar e protagonizar a comunicagdo é antes de tudo proces-
so0, um intenso caminho que envolve uma construcdo dialdgica e coletiva
para expressar tanto subjetividades quanto lutas. O aprendizado se da mui-
tas vezes na acdo e é permanente, com capacidade ndo apenas de ampliar
as vozes, mas também de fortalecé-las e emancipa-las. Quando mulheres
em condicBes de desigualdade comunicam suas lutas e sua interpretagdo
do mundo, o status de cidadania é aprimorado, exercendo-se na pratica o
direito humano fundamental a comunicacao - ainda que sua garantia plena
e sua democratizagdo sejam um horizonte bem distante até hoje.

COMLNICACAD EN MOVIMENTO

O Curso Caleidoscoépio provocou comunicadoras de diferentes espacos a
parar - diante dos incessantes e acelerados trabalhos didrios - para pensar
0 que € a comunicacdo popular feminista que fazemos, onde ela esta situa-
da, quais sdo seus desafios e enfrentamentos e o que ela muda.na comuni-
cagdo popular. Acrescento outra provocacgdo: ha diferenca entre ela e uma
comunicagdo feminista? Através das experiéncias, nosso esfor¢o entdo é
formar um mosaico de reflexdes que nos dé plstas para amadurecer esse
debate e sua elaboracdo.

'
Parece-me possivel afirmar, observando a diversidade de experiéncias pre-
sentes No curso, que a comunicagdo popular feminista é movimentalista.
Ela é construida e realizada por grupos, coletivos, organiza¢gdes e movimen-
tos feministas populares e esta situada em seus territérios. Assim, uma de
suas caracteristicas € que, para comunicar as lutas, a comunicacao precisa
ser parte dela. Embora a comunicacdo feminista também tenha como carro
chefe e tema central as pautas feministas, estar ou ndo no seio dos movi-
mentos é um aspecto que pode distingui-las, uma vez que a comunicacdo
feminista tem sido feita por midias independentes, algumas influenciado-
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ras, colunas de jornais, veiculos com programas especificos etc. A impor-
tancia aqui ndo é mensurar, mas assinalar diferencas que nos ajudem a
entender um pouco mais sobre nds e nossas praticas.

As praticas revelam modos de fazer politica. Na Articulagdo de Mulheres
Brasileiras - AMBS®, as praticas politicas sdo estruturantes’ de nossa ac¢ao,
elas sdo a forma como nos organizamos nacional e localmente, as nossas
incidéncias e pressdo sobre o Estado, o didlogo com a sociedade, a constru-
¢do e articulacdo de nossas aliancas, as praticas de cuidado e autocuidado,
de solidariedade, nosso artivismo e como nos expressamos na rua. A comu-
nicagdo.contribui com essas praticas ao mesmo tempo em que elas ajudam
a orientar as estratégias comunicacionais que sdo parte de cada acdo ou
momento da luta, funcionando como uma via de mao dupla.

Nesse sentido, o artivismo, por exemplo, é uma via que tem grande ca-
pacidade de expressar nossa subjetividade radical e enriquecer a politica
com multiplas linguagens. Através da musica, da poesia, do teatro, das ar-
tes visuais, da fotografia, comunicamos as lutas da AMB com as palavras
de desordem? de nossas batucadas, producdo de zines, cartazes, lambes,
cordel, videos, fotos, entre outros. Dentro disso, a estética também é fun-
damental, pois reflete nossa identidade. S3o camisetas, lencos, chapéus,
trancas, estandartes que comunicam com formas e cores nossa presenca
auto-organizada nos espacos, marcando e dando visibilidade ao nosso jeito
de fazer politica nas ruas, nas redes, nas incidéncias e nos debates.

Outro aspecto importante de ser destacado aqui é a linguagem ndo-sexis-
ta. O feminismo sempre disputou linguagem por perceber nela um agente
de opressao, tomando muitas vezes para si o papel de desconstruir pala-
vras, disputar conceitos, ressignificar termos e compor pensamento critico.
Na insisténcia da desconstrucao, a linguagem ndo-sexista vem sendo popu-
larizada e mais reconhecida.

6 E um movimento feminista que tem sua origem em 1994 e se organiza em diversos estados
nas regides Norte, Nordeste, Sudeste e Centro-oeste do Brasil. Para saber mais acesse: www.
ambfeminista.org.br/quem-somos.

7 AMB. Semeando Feminismo: Praticas Politicas da Articulagcdo de Mulheres Brasileiras (2021).
Disponivel em: www.ambfeminista.org.br/publicacoes. Acesso em: 10 ago. 2025.

8 Utilizamos o termo “desordem” para nos referirmos as letras e gritos de subversdo da ordem, dos

padrdes e normas impostos as mulheres. Carregam irreveréncia, dentincias e reivindicagdes, como
por exemplo: “Poder publico vou te dizer/Existe aborto independente de vocé/E fica ai de blablabla
e as mulheres estdo morrendo ao abortar”, ou “Se o Papa fosse mulher, o aborto seria legal”.
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Todos esses aspectos caracterizam nossa comunica¢do popular feminista
e refletem nossas experiéncias comunicacionais, tanto virtuais quanto
presenciais. E assim que, no Rio Grande do Norte, o Grupo Afirmativo de
Mulheres - GAMI constréi a luta |ésbico-feminista com tambores, cores e
musicas que reivindicam politicas publicas para a popula¢do LBT. Da mes-
ma forma, lambes pela democracia podem ser vistos em alguns postes
e muros ou em uma grande faixa estendida numa embarcacdo em meio
ao rio em Belém do Pard, para comunicar a luta do Férum de Mulheres
Paraense por justica socioambiental. No Rio de Janeiro, mensagens em ou-
tdoors convocando as pessoas para as ruas, foram parte da estratégia de
comunicagdo da AMB Rio na preparacdo do Dia Internacional de Luta das
Mulheres, no 8 de marco.

O Nucleo de Mulheres de Roraima - NUMUR, que se auto-organiza na cida-
de de Boa Vista, produz periodicamente o que chamam de “capsulas femi-
nistas”. Sao textos em formato de cards postados nas redes sociais que tra-
zem a visao do coletivo sobre temas cotidianos da vida das mulheres e que
estdo em alta na internet, como direitos sexuais e reprodutivos e a legaliza-
¢ao do aborto. Das redes para a comunidade do Calafate, em Salvador/BA,
um jornalzinho com edicdo e tiragens caseiras mostra em folhas amarela-
das a luta antiga do Coletivo de Mulheres do Calafate no enfrentamento as
violéncias contra as mulheres em seu territério.

Embora com muita dificuldade para registro e arquivamento adequado, a
comunicagao ajuda a construir e a compor memoria. Ela carrega um sentido
documental que nos faz “compreender, ao longo do tempo, quais foram as
pautas que nos mobilizaram, quais a¢des foram desenvolvidas e a partir de
quais linguagens e meios nos comunicamos entre nos e com a sociedade™.

Se comunicar pressupde didlogo em gque ha fala, mas também existe escuta
e reflexdo. Ja informar indica que alguém é emissor, enquanto o outro é re-
ceptor. Essa via de mdo Unica pode fragilizar o debate e, portanto, a demo-
cracia. Ainda mais quando esta aliada a desinformacdo, que surge como uma
porta aberta para o fascismo, contra a qual também temos tentado resistir.
A era da informacdo tem insistido em tirar de nés a capacidade critica de nos
comunicarmos e refletirmos juntas. E é nessa disputa que, em municipios no

9 Trecho do texto “Por uma Comunicacao Popular Feminista” (p. 3), feito em 2023 para
subsidio do debate interno da politica de comunicagdo da AMB.
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alto da serra, o Movimento Ibiapabano de Mulheres - MIM, no Cear3, utilizou
durante anos como estratégia de comunica¢do a “mimosa”, um carrinho de
picolé adaptado com alto-falantes de som. Assim eram realizadas a¢des de
formacdo politica nas filas que se formavam em frente a casa lotérica em
Vicosa, onde mulheres da regido iam receber o beneficio do Bolsa Familia.
Entre cangdes, leituras de textos e outras metodologias, o MIM promovia
nessas filas troca de ideias com um tema gerador a cada més.

No sertdo de Pernambuco, o programa de radio “Mulheres do Sertdo”, que
vai ao ar todo sabado, alcanca as ouvintes voltando da feira livre do mu-
nicipio de Ouricuri. O programa discute diversos temas da agenda femi-
nista contextualizados a realidade local. J& em Recife/PE, a estratégia du-




rante a pandemia foi utilizar manuais e bicicletas de som circulando nas
comunidades com mensagens para orientar a populacao sobre prevencao
a covid-19 e denunciar as politicas negacionistas do governo. Logo apds a
eleicdo de Bolsonaro, chegou a ser realizado, em 2019, no Recife, o curso
Comunicacao de Guerrilha - uma formagdo para as militantes discutirem
e aprenderem sobre cuidados digitais e comunicacdo para a cresisténcia
feminista. As experiéncias citadas neste paragrafo, na capital e no sertdo,
séo do Férum de Mulheres de Pernambuco.

Todos os grupos citados neste texto compdem a AMB em seus estados
e representam apenas uma parte das experiéncias comunicacionais da
Articulacdo, faltando diversas outras experiéncias e agrupamentos que




somente uma pesquisa especifica sobre novas e antigas praticas em nossa
comunicagdo popular feminista poderia aprofundar devidamente. A maio-
ria das experiéncias destacadas até aqui foram propositalmente citadas
por se fazerem na riqueza da presenca, da “vida real” como se dizia do mun-
do off-line. Obviamente a AMB também atua nas redes sociais, embora seja
uma tarefa cada vez mais dificil, ou até mesmo invidvel, ocupar e disputar
esse espaco.

Nossas experiéncias na luta feminista tém como alicerce ser antirracista,
antipatriarcal e anticapitalista. Por isso dizemos que ela é antissistémica,
visa enfrentar as estruturas de opressdao para transformar o mundo por
este feminismo. Esta utopia se mantém em nosso horizonte, embora a re-
alidade nos tire o folego com o contexto que vivemos de aprofundamento
das desigualdades, crise ambiental e fortalecimento de forcas ultraconser-
vadoras e fundamentalistas. Neste momento, disputar o imagindrio social
precisa ser uma acao cotidiana e ininterrupta. Mas como manter nossa
luta com sua radicalidade e ao mesmo tempo conseguir comunica-la,
estabelecendo o didlogo hecessario com a sociedade e sobretudo com as
mulheres?

Se para fora existem imensos desafios, para dentro do movimento temos
outros. A comunica¢do demanda um trabalho permanente com atualiza¢do
de estratégias, formacdo para a¢do e investimento. Comunicar ndo é tarefa
isolada de poucas ou de uma pessoa, € um exercicio coletivo que requer ser
pensado conjuntamente, considerando nossas desigualdades geracionais,
de raca e classe, mas também valorizando as contribuicdes e diferentes
formas de conhecimento das mulheres. Assim, a reflexdo é fundamental na
construcao do conhecimento acumulado sobre nossas praticas e experién-
cias, pois quando a gente reflete consegue compor sentidos e criar estraté-
gias, além de ser uma acdo pedagédgica. Desse modo, as formag¢des sdo um
ponto-chave para qualificar a comunicacdo popular feminista.

Também no sentido de qualificar essa comunicagdo é necessario desmisti-
ficar a ideia de que ela pode ser exercida sempre na escassez, na precariza-
¢do ou em condicBes adversas. Fazer a luta feminista também é lutar para
gue a comunicagdo popular feminista tenha fomentos publicos, pois “com
relacdo as politicas de comunica¢do pouco se investe em redes comunita-
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rias e coletivas"'®, existindo no maximo editais pontuais ou voltados para a
area de cultura. Acontece que é preciso estimular a producao independen-
te e permanente, com diversificagcdo de sujeitos, como aponta o Coletivo
Intervozes em seu livro Quem Controla a Midia? ao tratar da comunicagao
alternativa: “mais importante que fomentos pontuais seria fomentar e in-
vestir permanentemente em experiéncias plurais de midia, além de dimi-
nuir o poder das corporacdes que dominam a producdo e circulacao de
informacao”.

A comunicacdo popular feminista carrega o desafio, mas também a capa-
cidade de contribuir para fortalecer a luta das mulheres do campo, da
cidade, da floresta e das aguas pela garantia de direitos e por justica social.
Contextualizada com nossos principios e radicalidade, seu papel, além de
denunciar o sistema perverso, é anunciar nossas utopias. Ao mesmo tem-
po em que ha uma exaustdo na vida das mulheres imposta por contextos
arbitrarios, sabemos também que é preciso achar formas de reconectar os
caminhos e sentidos da luta, pois neste momento da histéria estamos dian-
te do dilema de reencantamento da vida, do conflito de conseguir nos co-
nectar com nossas préprias utopias. Por isso, a importancia de resgatar,
enaltecer e criar nossas proprias experiéncias no exercicio de comu-
nicar, ja que elas podem contribuir para atualizarmos redes interpessoais
e presenciais, capazes de sensibilizar e afetar corpos e mentes, construir
pontes humanas. que acionem nossa forga e criatividade para as lutas que
temos pela frente.

10 VERNEK, lago. Midia Alternativa: Da concentra¢do as contranarrativas. In: Quem Controla a
Midia? Dos velhos oligopdlios aos monopdlios digitais. Sdo Paulo: Veneta, 2023.
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EDUCOMUNICACAD E
ARTIVISNO FENINISTA
CONTRA A CENSLRA
ESTATAL E TODA VIOLENCIA
NA FRONTEIRA PARAGLIAIA

FOR SOFIA MASI VERON *

12 Comunicadera feminista
e fundadora de Kufia Poty.

Kufa Poty € uma frase em guarani que significa em espanhol “mulher que
floresce”. Assim se chama a Unica organiza¢do feminista formalmente esta-
belecida em Ciudad del Este - Paraguai, na fronteira com o Brasil. Essa as-
sociagdo de mulheres diversas foi criada como um coletivo autogestionado
em 2018, apds varios encontros em espagos publicos e a marcha de 8 de
‘margo de 2017 (#8M) convocada em varios paises pelo Dia Internacional da
Mulher Trabalhadora.

Essa foi a primeira marcha feminista em Ciudad del Este, fundada duran-
te a ditadura do general Alfredo Stroessner, a mais longa da América do
Sul. A populacdo dessa cidade fronteirica, inicialmente chamada de Puerto
Presidente Stroessner, ainda mantém um pensamento autoritario, repres-
sivo e conservador. E por isso que, na primeira convocatéria da marcha
#8M em 2017, quando feministas estavam dizendo #YoParo como slogan
de adesdo a convocagdo nacional e internacional, em Ciudad del Este surgiu
o slogan #YoNoParo, a partir dos setores religiosos. Aquilo foi uma acdo
midiatica qué se espalhou por todo o pais, na tentativa de desmobilizar e
deslegitimar a reivindicacao de direitos das mulheres, contra todas as vio-
Iéncias e desigualdades.
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Foi assim que comecou a resisténcia feminista em Alto Parana, na fronteira
paraguaia com Brasil. As mulheres que participaram da primeira marcha do
dia 8 de mar¢o em Ciudad del Este, naquele 2017, fizeram ouvir suas vozes
junto com milhares de mulheres mobilizadas nacional e internacionalmen-
te. Depois da marcha bem-sucedida, decidiu-se construir uma organizagao
que permita levar a cabo uma luta mais sustentada, que transcenda o apelo
a datas emblematicas.

Apos varios encontros em pragas publicas e shoppings, nasceu, em feverei-
ro de 2018, a Kufia Poty, como o primeiro coletivo feminista de Ciudad del
Este e Alto Parana. Pensando estratégias de a¢do, surgiu o debate interno:
¢'>’nomear ou ndo a organizacdao como feminista?

Marcha do #8M em Ciudad del Este

Dizer-se feminista nesta fronteira significa correr o risco de perder o empre-
go, sofrer violéncia digital, assédio na familia e outros espacos de socializa-
cdo. Conscientes desse risco, mas convencidas da importancia de reivindi-
car a luta anticapitalista, antipatriarcal e antirracista, decidimos nomear-nos
publicamente como uma organizagdo feminista, mas estabelecer acordos e
mecanismos de protecdo para nossas companheiras.

13 Decidimos manter a pontuacdo demarcando o lugar de enunciacdo fronteirico da autora.
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O primeiro desafio de Kufia Poty foi quebrar o siléncio no territério frontei-
rico. ;Como falar sobre problemas tdo normalizados? ;Como gerar consci-
éncia social e fortalecer a organiza¢do feminista? Dentro do grupo houve
consenso sobre a necessidade de tornar visiveis as desigualdades de géne-
ro e a violéncia, com espacos de reflexdo e debate através da arte.

Assim, a primeira atividade publica de Kufia Poty foi a apresentacdo de uma
obra poética feminista chamada Semilla (Semente), da poetisa paraguaia
Fatima Aguilar, na biblioteca municipal de Ciudad del Este.

Encontro.de poesia feminista com a autora do livro Semilla (Semente), Fatima Aguilar

Em seguida, foi organizada uma oficina de teatro para mulheres, onde as
participantes conheceram autoras paraguaias e interpretaram poemas da
escritora Carmen Soler, presa politica durante a ditadura de Stroessner.
A apresentacdo teatral foi também um espaco de reflexdo sobre a repre-
senta¢do da mulher na arte e a sua participacdo politica, sobre memoria
histérica e direitos humanos.

Depois houve uma exibi¢do de cinema politico dirigido por mulheres, no
auditério da Universidade Nacional (UNE). Todas essas atividades eram de
acesso gratuito e totalmente autogeridas.
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Para chamar a atenc¢do do publico e conscientizar, durante o dia 8 de mar¢o
de 2019, ativistas da Kufia Poty realizaram intervenc@es alegéricas nas ruas
de Ciudad del Este. Foram expostas bandeiras com mensagens alusivas a
casos de feminicidio e violéncia sexual no topo dos viadutos, cartazes com
velas e objetos de mulheres, em memoéria das vitimas da violéncia diante
das instituicbes do Estado que compdem o Sistema de Protegdo.

Apresentacdo teatral liderada pelas artistas Raquel Bareiro e Arami
Ercina de Kufia Poty, em conjunto com a historiadora Anahi Soto Vera

A organizacao manteve-se ativa durante a pandemia de covid-19 e, no
ambito do #25N, foi lancado um videoclipe com uma versdo adaptada da
“Can¢do sem medo”, da cantora mexicana Vivir Quintana. Este material di-
vulgado pela conta de Kufia Poty se tornou viral no Facebook.

Todas essas a¢des foram divulgadas nos meios de comunicacdo de mas-
sa e geraram debate social. Desta forma, o artivismo tornou-se uma das
principais estratégias de Kufia Poty para fazer ouvir as vozes das mulheres
vitimas da violéncia machista e das desigualdades socioecondmicas.
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Intervencao no Ministério Publico em CDE

Através de diversas expressoes artisticas carregadas de contetdo politico
feminista, as ativistas da Kufia Poty foram gerando afeto, comunicando e
compartilhando raiva e indignagao diante das injusticas e da violéncia sis-
témica. Em cada acdo houve pessoas sensibilizadas e emocionadas, mais
mulheres aderiram a organizac¢do e participaram das atividades seguintes.

O coletivo cresceu e em 2022 tornou-se uma associacao formalizada, com
a intencao de se ativar com maior frequéncia, com maior impacto e alcance
territorial.

Atualmente a Kufia Poty é definida como uma organizacdo feminista de
fronteira que luta pela promocédo, defesa e conquista dos direitos huma-
nos. Tem como missdo tornar visiveis as diversas formas de violéncia de
género, influenciando o Estado e a sociedade para a criagdo de politicas
publicas e o seu efetivo cumprimento. As suas linhas estratégicas sdo: inci-
dénciapublica e vigilancia cidadd, formacdo e investigacdo social.
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EDUCOMUNICACAD FEMINISTA, COM
EVIDENCIAS CONTRA A DESINFORMACAD

No Paraguai é proibido falar sobre género. Tamanho é o impacto das cam-
panhas de desinformacdo somado a influéncia de setores antidireitos e
fundamentalistas, formados por igrejas evangélicas, Igreja Catélica e parti-
dos politicos de extrema direita, que o Ministério da Educagdo emitiu uma
Resolugdo em 2017 que proibe materiais com sobre género em escolas e fa-
culdades em todo o pais'#. Da mesma forma, em 2023, a senadora Lizarella
Valiente, do Partido Colorado, atualmente no governo, criou um projeto de
lei para proibir a perspectiva de género nas instituicdes de ensino e punir
todas aquelas pessoas que a promovem.

Com essas regulamentagdes, a censura estatal proibe a educagdo com
perspectiva de género nas escolas, faculdades e universidades do Paraguai.
¢Como combater a violéncia sexista sem uma perspectiva de género? Nesse
contexto, Kufia Poty tem realizado varios projetos de formagdo para agdo.

O primeiro foi denominado “Red Sorora Poty: uma abordagem interdisciplinar
a violéncia de género”, realizado em 2021 com apoio do Fondo de Mujeres
del Sur (FMS). Dada a caréncia de profissionais de psicologia, comunicacao,
direito, servico social e educagdo com formagdo em perspectiva de género no
Alto Parana, Kufia Poty desenvolveu um programa de formagdo gratuito. As
aulas foram virtuais, em fun¢do do contexto pandémico, e foram contratadas
facilitadoras de Asuncion e do Brasil. Essas facilitadoras eram profissionais
dessas areas, com experiéncia de trabalho em organizagdes civis que atuam
no tema e/ou especializa¢cbes em estudos de género. Depois da formacao, as
participantes do programa realizaram uma pesquisa exploratéria, que foi um
primeiro mapeamento que permitiu registrar dados sobre o funcionamento
das instituigées' publicas responsaveis pelo processamento de dendincias de
violéncia de género e pela prote¢do das vitimas.

14 Resolugao N° 29.664, emitida pelo ministro de Educacao, Enrique Riera: “Por la cual se
prohibe la difusidn y utilizacion de materiales impresos como digitales, referentes a la teoria
y/o ideologia:de género, en instituciones educativas dependientes del Ministerio de Educacién

y Ciencias” (Pela qual se proibe a divulgacao e utilizacdo de materiais impressos e digitais
referentes a teoria e/ou ideologia de género em instituicdes educacionais dependentes do
Ministério da Educacdo e Ciéncias)
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Em 2021, Kufia Poty apresentou em conferéncia de imprensa um relaté-
rio preliminar, com os resultados da investigacdo e que foi a chave para o
acesso a Mesa para a Prevencdo da Violéncia contra a-Mulher, érgao inte-
rinstitucional coordenado pelo Ministério da Mulher. Desde entdo, Kufia
Poty participa ativamente desse espaco com postura critica e reivindicagao
de direitos.

Na mesma linha da educomunicacdo, foi realizado o projeto “CDE com 6cu-
los lilas”, que consistiu em capacitar trabalhadoras e fas de fotografia e au-
diovisual, no tratamento de imagens com perspectiva de género. O curso
de prevencdo da violéncia telematica foi totalmente gratuito e terminou
com uma exposicao de ensaios fotograficos sobre a desigualdade de géne-
ro no espago urbano.

Kufia Poty também desenvolveu em 2022 um projeto denominado “CDE
livre de assédio”, que incluiu uma série de oficinas sobre prevencdo do
assédio sexual no espago universitario, com estudantes de universidades
publicas e privadas. Além disso, foi realizada uma investigacdo sobre a
existéncia e implementacao de protocolos contra o assédio em instituices
publicas do Alto Parana e, com os resultados dessa investigacdo, conse-
guiu-se a aprovacao.de uma campanha publica contra o assédio na Camara
Municipal de Ciudad del Este.

Desta forma, embora a educacado esteja longe de ser feminista nas institui-
¢des de ensino, Kufia Poty gera espacos alternativos de formagdo, todos
gratuitos, seja presencial ou virtualmente.

Encontro sobre prevencdo’do assédio sexual com estudantes da UNE




A partir de todas as formacdes, sdo produzidos contetidos, sejam artisticos,
como no caso das fotografias de “CDE com éculos lilas”, ou de investiga¢do
social, como no caso de “Red Sorora Poty” e “CDE livre de assédio”. Os resul-
tados da pesquisa sdo divulgados por meio de conteddos amigaveis, com
linguagem simples e dindmica, nas redes sociais da organizacdao, também
por meio de folhetos impressos ou adesivos.

ENTAD. QUAL E A NOSSA CONUNICACAD?

Assim, apesar da grande quantidade de contelddos que desinformam a po-
pulacdo ao dizer que falar de género é “abuso sexual” ou que “criangas se
tornam homossexuais”, Kufia Poty disputa a narrativa de grupos antidirei-
tos e fundamentalistas.

Entdo, com base nessa experiéncia: ;0 que significa fazer comunicacdo po-
pular a partir de uma organizagao feminista de fronteira?

E fazer uma comunicacdo que combina agdes no territério, colocando o
corpo, mas reconhecendo a importancia de ocupar o espaco digital, produ-
zindo conteudos educativos e feministas mobilizadores.

E uma comunicacdo popular porque nasce das mulheres da classe traba-
Ihadora para outras mulheres e para a diversidade de pessoas que moram
no territério de fronteira. E alternativa, porque utiliza meios alternativos
como a internet e a arte nas suas multiplas expressoes: teatro, fotografia,
poesia, graffiti... E comunitaria, porque é praticada nas ruas, nos bairros,
com estudantes e trabalhadoras. E periférica, porque é fronteirica, nas
margens do territério nacional, longe da capital. Uma comunica¢do que
conscientiza e mobiliza.

Na organizacdo de cada acdo ou projeto, na producdo de cada conteudo,
estdo companheiras de Kufia Poty: jovens, adultas e mades, estudantes e
trabalhadoras da comunicagdo, da arte e das ciéncias sociais.

Num contexto adverso, com poucos recursos e muita gestdo, a organizacao
consegue fazer ouvir as vozes, construir aliancas e tecer redes com outras
organizagdes feministas e sociais em nivel nacional e na regido fronteirica.
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COMD LUTAR EM TEMPOS DE.
MONOPOLID DAS EMDQOES:
REFLEX(ES SOBRE NOSSOS

TEMPOS, NEOLIBERALISMO E
ASCENSAD DA EXTREMA DIREITA

FOR LARA BLITRON'

No come¢o de novembro de 2024, assisti-
mos a tragica eleicdo estadunidense, que
resultou na segunda vitéria de Donald
Trump. Houve um nitido recrudescimento
do discurso imperialista, racista e supre-
macista do presidente dos EUA durante a
campanha, se alinhando cada vez mais a
extrema direita internacional. Prova disso
foi o0 andncio de que Elon Musk (CEO da
Tesla e dono da rede X), um dos maiores
porta-vozes publicos do conservadoris-
mo mundial, possivelmente assumiria
o cargo de chefe do departamento de
“Eficiéncia Governamental do Estados
Unidos” (DOGE). O departamento tem um
objetivo nefasto de cortar os gastos do
Estado e, segundo Trump, o DOGE servira

——

15 Lara Buitron é bacharel em Cinema e Audiovisual e futura Cientista Social. E
comunicadora do SOS Corpo e militante do Férum de Mulheres de Pernambuco/AMB.
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como ferramenta de corte de gastos publicos, reducdo de regulamentagdes
e desestruturagdo da burocracia governamental, consolidando a agenda
conservadora e neoliberal proposta pelo republicano.

Musk foi essencial para a vitéria trumpista tanto agora quanto em 2017,
a diferenga da segunda campanha foram as apari¢es publicas do bilio-
nario em eventos e lives. Além disso, ele também comandou o chamado
“SuperPAC”, que foi um grupo de grandes doadores - inclusive ele - que
financiou a campanha de Trump. Essa proximidade entre o republicano e
os “garotos do Vale do Silicio”, principalmente no que diz respeito a regula-
mentacdo das redes sociais, no investimento estatal em tecnologia privada
e no afrouxamento das leis para pesquisa sobre inteligéncia artificial, nos
tem relembrado ao mundo que tecnologia, desenvolvimento e a proépria
internet alimentam as contas bancarias dos super-ricos.

A imprensa internacional e o campo politico da centro-esquerda estdo tra-
tando esse elo Trump-Musk como algo impressionante, afinal, os conceitos
de conservadorismo e inovagdo se chocam. Como poderemos avancgar na
tecnologia se ndo teremos condi¢des de progredir enquanto sociedade?
A decepcdo dos desavisados vem da constru¢do de uma lenda moderna,
onde o mundo magico da internet veio para proporcionar autonomia e em-
poderamento para os mais excluidos, transformando as Big Techs do Vale
do Silicio nas representantes absolutas da liberdade de expressdo no mun-
do. Sera? Precisamos considerar que vivemos na época mais plena do ne-
oliberalismo, ndo podemos ignorar o uso que esse sistema faz das nossas
emocdes. E disso que as redes sociais se alimentam: quanto mais absurda,
odiosa, cruel ou raivosa a postagem, mais engajamento ela recebe e, conse-
quentemente, mais lucro as empresas donas das redes sociais tém.

Estamos vivendo um momento Unico na histéria da humanidade, em que
os conceitos de solidariedade e bem-estar social do pés-guerra, que pare-
ciam muito bem estabelecidos, se mostraram incapazes de frear o avanco
da necropolitica neoliberal. O individualismo tem se configurado como o
padrdo de relacBes entre as pessoas e, com a virtualizagdo da vida, esse
processo se acelera, se complexifica e se estrutura como padrdo de con-
sumo e comportamento. Vivemos a crise da solidariedade, da esperanca
nas possibilidades de mudanca da realidade concreta e, especialmente, das
praticas coletivas.
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Para lermos e analisarmos esse momento do mundo é preciso tentar com-
preender a criacao da internet e o crescimento das Big Techs como agen-
tes essenciais para o desenvolvimento do capitalismo neoliberal e forta-
lecimento do consumismo e da meritocracia como modo de vida. Logo, é
preciso recuperar um pouco a histéria da construcdo dessa comunicacdo
virtualizada de redes que &, hoje, nossa maneira de socializagdo principal.
Estamos diante das primeiras gera¢des nascidas no mundo globalmente
virtualizado, para esses jovens a socializacdo intermediada pela tela e a ra-
pidez informacional parecem muito naturais, tdo naturais que a ferramen-
ta magica da internet sequer é questionada sobre suas origens e de seus
inventores.

Pouca gente sabe (propositalmente), mas a inven¢do da internet surge den-
tro do Departamento de Defesa estadunidense, ela nasce enquanto arma
de guerra e, como todo produto bélico, se torna bem de consumo depois
de poucas décadas de uso militar. A pré-histéria da rede internacional de
computadores, sua invencdo em si, acontece em 1957 como reacdo do go-
verno estadunidense ao avanco tecnolégico da entdo Unido das Republicas
Socialistas Soviéticas (URSS), em especial ao Projeto Sputnik (Abreu, 2009).
Os primordios do que hoje conhecemos como internet foi a ARPANET, de-
senvolvida pelos peritos militares norte-americanos, sua fungao era pro-
teger as linhas de comunicacdo no caso de um ataque nuclear, ou seja,
desenvolver uma rede de comunicacdo que ndo pudesse ser destruida e
nem decodificada pelos comunistas soviéticos.

Obviamente a internet que usamos hoje ndo é a mesma ARPANET do final
dos anos de 1950, porém faco a reflexdo de que ndo podemos ignorar suas
origens. Ndo devemos esquecer que o que hoje usamos ndo s6 como fer-
ramenta de comunicacdo, mas também como nosso modo de socializagdo
e estratégia de luta politica, nasce como arma bélica, imperialista e anti-
comunista. O mundo virtual foi criado pelo imperialismo norte-americano
para ser usado contra a ideia de comunismo, representa um projeto de
sociedade que ndo é 0 Nosso.

A reflexdo de Evgeny Morozov (2024), em Big Tech: a ascenséo dos dados e a
morte da politica, nos ajuda a compreender um pouco melhor a dupla dis-
rupcao pela qual passamos hoje. De um lado, temos Wall Street pregando
a escassez, a politica neoliberal de mercado, o fim do Estado e dos direitos
sociais; do outro, temos as Big Techs celebrando abundancia, inovacao e,
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principalmente, racionalidade. Seguindo a tradicio moderna, na qual o sa-
ber constitui um novo instrumento de dominacdo politica (Danziato, 2019),
e onde a eficiéncia da politica é diretamente conectada a razao, os gigantes
tecnolégicos de hoje se apresentam para a sociedade como os pivds de
uma nova era.

Da mesma maneira que a politica ndo é so racionalidade, pelo contrario,
sdo nossos afetos que guiam a organizacao do Estado e de quem o dispu-
ta, a internet ndo é uma ferramenta “neutra”. Existem pessoas reais, com
desejos e ideologias, por tras dos famosos algoritmos, a “saida do armario”
para a direita dos CEOs das maiores empresas de tecnologiés do mundo
(que, ndo por acaso, estdo nos EUA) é uma sinalizacao nitida de que ndo ha
neutralidade na construcdo do saber e na comunicacdo. Parece que ago-
ra acordamos para uma verdade 6bvia: ndo ha benfeitores no capitalismo
virtualizado e neoliberal’em que vivemos. A pergunta que fica é: como de-
vemos nos relacionar com as ferramentas virtuais sem cairmos em suas
armadilhas? Claro, espago vazio é espaco-ocupado, por isso ndo podemos
nos retirar das redes, mas proponho que tenhamos outra relacdo com a
ferramenta, que seja possivel pensar em futuros e estratégias de luta ape-
sar dela e ndo a partir dela.
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“Al SE SESSE”
POPLILAR FEMINISTA

Se um dia nois se oiasse
Se um dia nois sé entendesse
Se nois dua prosiasse
Se juntim nois duas nos lesse
Se juntim nois duas falasse
Se juntim nois duas ouvisse
Se juntim nois duas escrevesse
‘Se prum livro nois asseguisse
Mas porém se acontecesse da editora ndo abrisse
Suas porta e dissesse que nao dava pra entender aquela tulice
" E se com a “norma culta” nois brigasse
E tu cum eu insistisse que a "cdncordéncia” nois deixasse
E meu lapis eu puxasse
"E o bucho da gramatica furasse
Tarvés nois publicasse, tarvés eles nem ouvisse
E a gramatica de bucho furado sortasse

As pueta tudo e fugisse.

Releitura escrita por Stefanny Silva de “Ai
se sesse” do pueta Zé da Luz.

2
|
49 ‘.‘



v UV

BORA SE
AFETAR?

FOR THAYZ ATHAYDE™

Na sociedade capitalista, racista e patriarcal, quase tudo pode se tornar
uma forma de venda e de subjugacdo, sobretudo para as mulheres. Uma
das ideias recorrentes nos ultimos anos é individualizar cada vez mais os
sofrimentos das pessoas. Nao quero com isso dizer que ndo ha singulari-
dade no sofrimento e nem que terapia ndo é importante. Minha proposta
é refletir como o capitalismo neoliberal tem nos empurrado ao individualis-
mo, nos fazendo esquecer que alguns afetos e lutas sé podem ser enfren-
tados em comunidade. :

Os contratos de trabalho a partir da CLT estdo mais escassos e a promessa
de ser autdnomo e conseguir enriquecer com o préprio negécio se tornou

um sonho a ser perseguido. Como consequéncia, temos visto pessoas com

um, dois ou mais trabalhos para se sustentar, ou trabalhando doze horas
ou mais para conseguir chegar na meta diaria e receber um valor que pa-
gue os custos desse trabalho e tambgém o préprio salario.

Em que momento é possivel o lazer? Qual o espago para dar vazao a todos
os afetos que aparecem no dia a dia de qualquer pessoa? Como estdo as
condicdes afetivas dessa populacdo?.E cada vez mais comum ter noticias de
pessoas com uma série de sintomas como ansiedade, dificuldade de aten-

16 Thayz Athayde é escritora, psicologa, psicanalista e degustadora de memes. Doutora
em Educacdo (UER)), pesquisou sobre Neurose Cultural Brasileira e o Pretugués no pos-
doutorado (UER)). Atua com atendimento clinico, supervisdo e na coordenagdo de grupos
de estudos. E filha do vento, tem o humor e a praia como refdgio.
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¢do, depressao, entre outros. Hd muita singularidade nisso tudo, mas aqui
minha atencdo esta voltada aos marcadores sociais: quais sdo as consequ-
éncias do uso dos celulares como um momento de lazer para a maioria da
populacdo, em que as pessoas passam um grande tempo no transporte
publico ou que chegam em casa exaustas de tanto trabalho?

As redes sociais tém sido grandes aliadas para a maioria das pessoas e essa
situacdo tem mudado a forma como nos relacionamos em comunidade.
Ha uma grande saturacdo das convivéncias online, em sua maioria extre-
mamente passivas, ou seja, ndo ha uma troca nas redes sociais, a ideia
é apenas reagir aquilo que esta sendo postado. Eu, como uma saudosa
blogueira que fui em 2010, me recordo dos blogs e das listas de e-mails em
gue o tempo era outro: enquanto eu escrevia uma resposta ao que tinha
lido, outra pessoa respondia e era preciso parar, ler e refletir. A prépria
plataforma nos permitia‘esse tempo.

Acabei aqui o0 momento saudosista. Afinal, o mundo mudou e ndo tem
como voltar atrds, vivemos em uma era de videos, imagens e muitas rea-
¢des a pessoas que falam suas experiéncias individuais. O capitalismo ne-
oliberal est4 a todo vapor e com ele a producdo de sintomas sociais e o
sufocamento dos afetos.

O saber cientifico se tornou carro-chefe para garantir a producdo de su-
jeitos, limitando e regulando a discussdao sobre como os marcadores so-
Ciais, como 0 machismo e o racismo, para citar dois exemplos, influenciam
a'vida em sociedade, produzem sintomas sociais, além de se aliarem aos
sintomas individuais. Esquece-se que no século passado essa mesma ci-
éncia internou compulsoriamente mulheres que ndo queriam casar e ter
filhos. Que o racismo cientifico violentou e ainda violenta pessoas negras e
indigenas. Que a patologizacdo das pessoas trans segue a passos largos e
fazendo cada vez mais seguidores.

Tais questdes tém me feito refletir sobre o que temos feito com nossos
afetos, inclusive aqueles considerados “negativos” como a raiva, o édio,
a frustracdo, a indignacdo etc. Ainda que muitas de nés que estamos no
movimento social organizado tenhamos acesso ao debate e a histéria das
ciladas do capitalismo patriarcal e racista, ndo é possivel “sair” do mundo
que sufoca nossos afetos, em que o tempo se tornou um recurso precario
e nossa atencao se tornou artigo de luxo.
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Tais questoes me fazem pensar o quanto a racionalidade tem seu limite. Dito de
outra forma, tenho me questionado qual o papel dos afetos diante dessa socie-
dade “turbinada” em velocidade 2.0. Nesse capitalismo punk e caliente, como dis-
se Paul B. Preciado. Na minha aposta, os afetos também fazem parte na luta con-
tra o capitalismo patriarcal, o racismo, a cis-heteronormatividade e o capacitismo.

Faga algo com sud vida que deixaria
um homem branco e heterossexual

dos anos 1950 furioso
- 3 e g

A educacgdo social sobre as opressdes que determinados grupos atraves-
sam é um dos pontos mais importantes para o movimento social organiza-
do. A luta para que alguns temas estejam em sala de aula ou mesmo que
ndo sejam proibidos ainda é ardua, pbis 0 pPOUCO que se avanga nessa pauta
causa uma grande onda de retaliacGes, violéncias e perseguicbes de gru-
pos de direita que saem em defesa da moral e dos bons costumes. Como
exemplo, temos a polémica-sobre o kit gay, que gerou uma grande fake new
que assombrou o pais, fazendo com que muitos pais temessem que suas
criancas fossem “ensinadas” a ser gays e/ou pessoas trans.

De forma légica, essa ideia ndo faz nenhum-sentido. E para acabar com
qualquer duvida é possivel olhar o site que contém a proposta para com-
preender que 1) ndo existe nenhum kit gay, 2) a proposta tinha como ob-
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jetivo educar sobre a diversidade sexual e de género, e 3) ndo se “ensina”
alguém a ter determinada sexualidade e/ou género. Porém, é impossivel
dialogar a partir de uma racionalidade e percebe-se que a estratégia politi-
ca utilizada foi o afeto, especificamente o medo.

O jogo dos afetos sempre foi importante quando se trata de politica, po-
rém, com as redes sociais, 0 alcance e a forma de fazer esse jogo de poder
se tornou cada vez maior, além de operar a ideia de que cada pessoa e/
ou grupo tem sua “propria verdade”. Parece que se tudo é verdade, nada é
verdade, ndo é mesmo? O medo e a indignacdo tém sido estratégias utiliza-
das pela direita e por politicos conservadores. Junto a ideia de que estamos
cada vez mais sozinhos, a sensa¢do de impoténcia se torna enorme. Isso é
uma das formas de sufocamento dos afetos - é necessario estar junto com
outras pessoas para elaborar e lidar com os afetos.

TA RINDO DE QUE?

Lembro que uma das primeiras coisas que aprendi nas aulas de psicologia
social é que é impossivel viver sozinha, por mais que se tente e se queira. E
necessario um coletivo de pessoas para cada passo dado, roupa utilizada,
alimento ingerido, entre tantas outras coisas. Os afetos também funcio-
nam nessa légica: precisamos de pelo menos uma outra pessoa para que
tenhamos linguagem, para tatearmos isso que chamamos de amor (e 6dio),
para que conhecamos a frustracdo, a raiva, a esperanca. E necessario nos
conectar com outras pessoas para termos noticias de nés mesmas: é isso
gue nos torna gente.

Conforme a sociedade se modifica, a forma de nos conectar também en-
contra novos contornos. Uma das praticas que tenho achado interessante
sdo 0s memes e como eles sdo utilizados para reconhecer afetos e nos
conectar com outras pessoas, fazendo aquele movimento de “amiga, lem-
brei de vocé”, “esse meme é nossa cara”, “parece vocé, amiga”, “essa sou eu
todinha”, entre outros. O meme é uma forma de arte que utiliza o humor
para comunicar uma mensagem atraves de imagens ou videos na internet,

e 0 humor é um afeto importante.

Assim como outros tipos de arte, o meme pode ser utilizado tanto para
produzir a norma, como para frescar, mangar, zombar com isso que se
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considera “normal”. Grupos de extrema direita tém utilizado memes para
atacar figuras politicas da esquerda, atrapalhar o debate sobre assuntos e
temas progressistas, além de utilizarem os memes para violentar grupos
feministas, movimento negro, pessoas trans, entre outros grupos. Essa é
uma forma do meme produzir a norma, reiterando o sistema patriarcal,
racista, cis-heternormativo e capitalista. Esses memes ndo sdao comparti-
Ihados apenas por pessoas de direita e/ou conservadora, muitas vezes sdo
o resultado de alguma identificagdo com aquele tema. Vemos pessoas ami-
gas, familiares, conhecidos compartilhando mensagens violentas e achan-
do que é apenas uma piada - ndo € a primeira vez que nos deparamos com
isso: reduzir uma violéncia a uma mera piada.

Ao ver esses memes, € comum que a gente'sinta raiva e indignacao. A mi-
nha vontade inicial é fazer text6es e comentarios mal-educados. Mas sera
que responder dessa forma é a Unica saida? Alguns grupos feministas, do
movimento negro e LGBTI+ tém criado memes que ndo respondem, mas
debocham das fake news e das teorias fantasiosas criadas por grupos de ex-
trema direita. Como exemplo, podemos pensar na hashtag contra o aborto
legal criada no antigo Twitter, a ideia era dizer que com 12 semanas o feto
ja é "gente”. Como resposta, grupos feministas utilizaram a mesma hashtag
para criarem memes “com 12 semanas o feto j& pode reprovar por falta”,
“com 12 semanas o feto ja tem escolhas melhores do que eu”. Em pouco
tempo muitas pessoas, que ndo se identificam como feministas, comeca-
ram a criar memes COmo esses.

Com 12 semanas o feto ja pensa em

quantas aulas ele ainda pode faltar
sem prejudicar os 75% de presencga
obrigatoria
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O afeto pode ser utilizado para provocar, para iniciar debates importantes.
Isso ndo desqualifica e nem anula o debate, muito menos outras formas
politicas de posicionamento. Os afetos podem ser aliados importantes para
desacomodar algumas emocgdes que sao socialmente construidas, como o
machismo, o racismo, a cis-heternorma, o capacitismo. A psicéloga e psica-
nalista Isildinha Baptista Nogueira compreende que os “efeitos perversos
do racismo transcendem os efeitos socialmente perversos em que se mani-
festam com maior visibilidade”. Isto €, para além dos efeitos sociais, como
lidamos com o nosso corpo que sente os efeitos das violéncias? E como
disputamos os afetos que sdo capturados pelo capitalismo?

Ndo tenho respostas, mas tenho apostado nos memes como uma forma de
disputar e de lidar com tantas informagdes. O deboche também pode ser
uma forma de provocar o debate, de produzir novas identificagdes com as
pautas por que lutamos. Em artigo recente no The Guardian, Judith Butler
escreveu um texto sobre o sadismo de Trump: “Se continuarmos a nos sentir
tomados pela indignagdo e paralisados pela estupefacéo diante de cada nova
proclamacgéo anunciada cotidianamente, ndo conseguiremos discernir o que as
conecta. [...] Embora existam muitos motivos para estarmos enraivecidos, ndo
podemos deixar que essa raiva nos inunde e paralise nossas mentes. Pois este é
0 momento para compreender as paixdes fascistas que alimentam essa busca
descarada por poderes autoritdrios”, Por que a raiva ndo tem sido o ponto
de encontro que nos conecta para gerar motor de mudanga, como escre-
veu Audre Lorde? Talvez seja 0 momento de “organizar a raiva e celebrar
a alegria”, diante do horror é preciso reinventar - e por que ndo se afetar?
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A COMUNICACAD POPLILAR

~* COND FORGA VITAL FARA

SUSTENTAR A LLTA FEMINISTA

POR FRAN RIBEIRD "

Quando nds do SOS Corpo pensamos em propor um curso na metodologia
do Caleidoscépio sobre Comunicacao Popular Feminista, a primeira ideia era
tracarmos juntas, com o maior nimero de comunicadoras que atuam com
comunicagdo de causas feministas, um conceito em comum sobre o tema.
Foram dois dias de muito debate, escuta ativa, ampliacdo de perspectivas,
mas sobretudo, de troca de estratégias e experiéncias no processo de criacao
de comunicagdo em movimentos, redes, coletivos e organizagdes feministas.

Porém, no meio dos debates um sentimento em comum foi pairando no ar. O
cansaco. E cansago ndo somente de corpo cansado, mas de mente cansada. E
corpo e mente cansados diante do desalento social, econdmico e ambiental,
do aumento da violéncia, dos ataques antifeministas dentro e fora da inter-
net, € sinal de alerta, ndo sé para as comunicadoras populares, mas para
todo mundo que luta hoje para transformar esse mundo.

Contudo, o foco da reflexdo que trago aqui é sobre o contexto que envolve o
trabalho que nés, comunicadoras feministas, desenvolvemos no cotidiano de
Nossos movimentos e organizagdes. Isso porque muitas vezes as equipes sao
formadas por uma.ou duas pessoas, quando se trata de lugares onde somos
contratadas para trabalhar por CLT, ja que a grande realidade e tendéncia,
ndo apenas no terceiro setor, mas do trabalho da drea de comunicacdo no
Brasil hoje é de contratos temporarios, em que a relacdo se faz via pessoa
juridica. Ha ainda aquelas trabalhadoras que ndo tém formalizacdo alguma
e fazem o trabalho da comunicacdo através da militancia ou por pagamen-
tos muito abaixo da responsabilidade e dedicacdo que o fazer comunicacao
popular requer.

17 Fran Ribeiro é mulher negra, Iésbica, jornalista de formag&do, comunicadora popular
feminista, integrante do coletivo de trabalhadoras do SOS Corpo Instituto Feminista para
a Democracia.
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Mas, mesmo sendo uma ou duas, contratadas via CLT ou PJ, a quantidade
de tarefas ndo muda muito. Geralmente sdo demandas diversas. Envolvem
planejamento de comunicagdo estratégica, assessoria de imprensa, comu-
nicagdo institucional, producdo de contetdo, design grafico, gerenciamento
de redes sociais, cobertura de atividades, fotografia, producdo de textos
jornalisticos, producdo audiovisual, revisdo de textos, além de tarefas de
gestdo interna e externa, que nem vou listar quais aqui ou esse paragrafo
vai ficar imenso...

Escrevendo assim, em formato de lista, parece até objetivo e simples, mas
€ muito mais complexo e muitas vezes envolve um trabalho que fica invisi-
vel dentro das dindmicas organizacionais ou dos movimentos. Comunicar
causas requer reflexao profunda, envolve producdo intelectual, criativida-
de, leitura do mundo de maneira critica, dominar ferramentas que muitas
vezes ndo sdo acessiveis as mulheres, sobretudo para mulheres negras,
periféricas, indigenas, travestis, todas aquelas que cresceram num contex-
to de falta de acesso as tecnologias e a oportunidades de manuseio dos
instrumentos que fazem parte do trabalho da comunicacao.

Entretanto, comunicar causas ndo envolve apenas trabalho técnico e inte-
lectual de uma ou duas pessoas. Comunicar ndo pode ser uma ac¢ao indi-
vidualizada, j& que para falar sobre causas coletivas é necessario refletir
coletivamente sobre os efeitos das desigualdades de raca, género, de clas-
se e como elas recaem sobre as mulheres e seus territérios. Comunicagdo
politica, numa.perspectiva de direito humano e de transformacdo social,
engloba coletividade, pensamento critico e posicionamento para criar con-
teudos que fagam sentido e que possam alcangar uma maior quantidade de
pessoas, sobretudo num contexto de disputa de hegemonia.

Dessa maneira, acregito que devemos pensar a comunicacdo como forga
vital de uma organizacdo, movimento, rede, coletivo. E preciso pensar es-
trategicamente a sua funcionalidade para que os resultados sejam compar-
tilhados e corporificados em um maior nimero de mulheres possivel, e ndo
se reduzir apenas a uma questdo.técnica. Afinal, comunicamos para pesso-
as e quem faz a nossa comunicacdo popular feminista antirracista também
somos nos, pessoas, mulheres, povo...

O que chamou a minha atencao, como educadora do curso, foi que as co-
municadoras presentes compartilharam dessa mesma compreensdo, mas
ha algo na dinamica interna que impede que as demais pessoas que cons-
troem as organizagdes e movimentos compreendam a comunica¢do para
além de um trabalho técnico e individual. E esse pareceu ser um problema
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que impacta diretamente na relacdo corpo-trabalho de nés, comunicadoras:
se tudo é urgente, como definir prioridades?

Num mundo cada vez mais virtualizado, onde o tempo é do aceleramento,
da automatizacdo, as respostas a determinadas questdes se tornam cada vez
mais urgentes, ou entao ndo ha alcance, engajamento. O contexto da pan-
demia e do pandemoénio aprofundou ainda mais a virtualizacao da vida, das
relagdes, a cultura do imediatismo, a logica da individualizacao.

Para nés, comunicadoras, soma-se ao cansaco e ao desalento com a conjun-
tura a pressao por resultados, a tentativa incansavel de furar a tal “bolha” e,
muitas vezes, lidar com um ambiente de trabalho que nos reduz a um tra-
balho técnico, este tecnicismo que desumaniza - sobretudo quando nosso
inimigo usa e abusa dos algoritmos e chatbots para agir e dominar através
de desinformacao, em relac®es que precarizam o trabalho de comunicagédo
ao ndo pensarem nesta como estratégica para organizacdes e movimentos.

No curso, as participantes salientaram como a saide mental para nossa atu-
acao é fundamental e precisa ser prioridade, pois mente doente gera corpo
cansado e, consequentemente, sem saude, ndo temos forga, criatividade e
nem esperanca para seguir tracando caminhos no campo de batalha que é
a comunicacdo e na luta por direitos. Entdo, o que pode ser feito? Além, ob-
viamente, da sustentabilidade das trabalhadoras, com direito a remuneragao
de acordo com o trabalho realizado, o compartilhamento das reflexdes em
torno da comunicagdo institucional e de causas por parte de quem constroi
as organizacGes e movimentos pode também ser um caminho para seguir-
mos politizando o papel social da comunicagdo popular para a luta feminista.

Mas, sobretudo, o fortalecimento de a¢Bes de Comunicagdo Popular
Feminista Antirracista. Se ndo podemos sair das redes sociais - ainda -, que
possamos pensar as redes sociais apenas como um meio, mas que elas ndo
sejam a prioridade. Num contexto em que a individualizacdo é a via de regra,
precisamos levar nossas causas e lutas para além das telas.

Apostar mais em comunicacado off line, bikes de som, radios populares, jor-
nais de bairro, cartazes, jogos interativos, mapas de argumentos, jornal-mu-
ral, graffiti, zine, além de outras tecnologias populares de comunicagdo e ou-
tras formas de linguagem que afetem as pessoas.

Precisamos colocar cada vez mais vozes, corpos e territérios nas nossas co-
municacoes, talvez assim, a sobrecarga de uma luta tdo injusta no campo
da hegemonia da comunicacdo patriarcal e racista ndo recaia tanto para as
trabalhadoras que estdo nessa trincheira da luta feminista.
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